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Estratégias de Desenvolvimento Socioeconémico:
Resumo

Este trabalho teve como objetivo principal avaliar a percepgao dos feirantes do municipio de
Picui, Paraiba sob a perspectiva de seu conhecimento em produtos organicos e a origem
dos produtos comercializados. A técnica de comercializar alimentos agroecoldgico
apresenta uma importancia relevante para a salde humana e a sua producdo esta
relacionado a sustentabilidade. O estudo firmou-se como uma pesquisa basica e de campo,
com observagdo direta sobre fontes primdrias. Foram realizadas entrevistas com 31
vendedores de frutas, folhnosas e verduras, sendo as informacboes anotadas através de
questionarios simples, cada um contendo 16 questées abordando principais pontos como
quantidade de comerciantes produtores e conhecimento sobre as praticas agroecoldgicas.
Em resposta aos questionarios uma pequena quantidade de feirantes ressaltou produzir
seus produtos a serem comercializados. Os dados coletados foram analisados compondo
médias em porcentagem para discussao da situacao atual.
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Abstract:

This work aimed to evaluate the perception of the fairground in the city of Picui, Paraiba from
the perspective of their knowledge on organic products and the origin of products sold. The
technique of agroecological food market has a great importance to human health and their
production is related to sustainability. The study has established itself as a basic and field
research, with direct observation on primary sources. Interviews were conducted with 31
vendors of fruits, leafy vegetables and, while the information recorded through simple
questionnaires, each containing 16 questions addressing key points such as number of
producers and traders knowledge of the agro-ecological practices. In response to the
questionnaires a small amount of fairground stressed produce their products to be sold. The
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collected data were analyzed composing average percentage for discussion of the current
situation.
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Introducao

O aumento na exigéncia dos consumidores por alimentos de qualidade e sem
produtos quimicos, e a busca por uma agricultura ambientalmente sustentavel
alavancou o desenvolvimento da produgao de alimentos organicos.

Salienta-se que, sendo a agroecologia uma ciéncia que envolve as praticas
sustentaveis de ocupacado e uso dos recursos naturais, a producdo de alimentos
organicos se insere nesta pratica. A agricultura organica, por sua vez, em funcao da
pequena escala de producao, enfrenta dificuldades na comercializagdo até mesmo
nas feiras livre.

Uma alternativa para esse problema sdo as associacdes ou cooperativas
agropecuarias, pois oferecem apoio logistico. Além disso, facilitam a
comercializacao por meio de feiras, fornecimento de produtos para alimentacéo
escolar e outros tipos de contratos.

A agricultura familiar é considerada como a forma mais conveniente de ocupacao
social do espaco agrario, pois promove a equidade e a inclusdao social em
simultdneo a uma maior e mais diversificada oferta de alimentos a populacao,
produzidos sob formas sustentaveis, com alimentos de qualidade e diversificados
(MALUF, 2004).

A tecnologia utilizada neste tipo de producdo geralmente se origina da propria
familia do produtor ou do agente de extensao rural. Os produtos deste segmento,
em geral, sdo pouco competitivos devido a baixa escala de producdo e a pouca
atencao dispensada a apresentacdo dos produtos ao consumidor no que se referem
as embalagens, rotulos e simbolos (VIEIRA, 2008). Os produtores enfrentam
problemas com relagdo a comercializagdo, pois ndao faz analise de mercado, falta
planejamento e tém pouca capacidade de adaptagdao as freqlentes mudancas.
Portanto, o trabalho objetiva analisar a percepc¢ao dos feirantes sobre a origem dos
produtos comercializados na feira livre do municipio de Picui-Pb.

Metodologia

A éarea de estudo localiza-se no municipio de Picui, Estado da Paraiba, na
mesorregidao da Borborema e microrregibes do Curimatau Ocidental e Seridd
Oriental Paraibano, com uma populacdo de 18.222 habitantes (IBGE, 2012) e
caracterizado, como de clima semiarido, com verdo seco (AESA 2011).
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O trabalho foi conduzido no dia quatorze de abril de 2015 na feira livre do municipio
de Picui-Pb. No intuito de analisar a percepcao dos feirantes sobre a origem dos
produtos comercializados foram realizadas entrevistas com 31 feirantes, dos quais
eram homens e mulheres, sendo as informagcdes anotadas através de questionarios
simples, cada um contendo 16 (dezesseis) questdes direcionadas aos comerciantes
de feira livre do municipio abordando principais pontos como quantidade de
comerciantes produtores, forma de compra dos produtos comercializados e
conhecimento dos produtos organicos. Os dados coletados foram analisados
compondo médias em porcentagem para discussao da situacao atual. Os momentos
da pesquisa foram registrados com maquina fotografica.

Resultados e discussoes

No decorrer da entrevista observou-se que a maioria dos feirantes, do total de 74%,
nao produzem os produtos comercializados. E 26%, dos trinta e um entrevistados,
disseram que produzem apenas no periodo chuvoso, dos quais a mao de obra
utilizada é a familiar, porém os que dispdem de uma melhor condicao financeira,
contrata funcionarios durante a produgéo (Grafico 1).

26%

PRODUTOR NAQ PRODUTOR

GRAFICO 1- Percentagem de comerciantes produtores
Fonte: Dados gerados pela pesquisa de campo (2015)

Para Bittencourt e Bianchini (2006), o agricultor familiar é aquele que tem na
agricultura sua principal fonte de renda e que a base da forga de trabalho utilizada
na producao seja realizada por membros da familia ou, caso necessite, com a ajuda
de terceiros desde que nao ultrapasse 25% do total utilizado.

Quando questionados sobre as formas de adquirir os produtos comercializados, ja
que a maioria ndao produzem, 33% disseram comprar direto do produtor (Assu-RN) e
0s 67% compram do atravessador (Ceasa-PB), como podemos observar (Grafico 2)
abaixo.
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GRAFICO 2- Formas de adquirir os produtos comercializados pelos feirantes
Fonte: Dados gerados pela pesquisa de campo (2015)

Os principais produtos comercializados por eles sdao — folhosas: couve, alface,
coentro, cebolinha e repolho - frutas: manga, mamao, laranja, lim&o, banana, uva,
magd, abacaxi, melancia, meldo, acerola, etc. — verduras: tomate, cenoura,
batatinha, pepino, beterraba, cebola, pimentéo, etc.

Segundo Silva, 2006, a feira € uma alternativa para facilitar a venda dos produtos
dos pequenos agricultores, pois assim ele préprio vende seus produtos diretamente
ao consumidor, 0 que aumenta o lucro do feirante por ndo haver interferéncia de
intermediarios.

Sobre o conhecimento dos produtos organicos e das praticas agroecoldgicas 54%
nao sabem a importancia de se consumir um produto organico, para a saude
humana, e nem muito menos o que significa agroecologia. Alguns podem até
praticar a agroecologia sem saber de seus prévios principios. Os 46% restantes sao
conhecedores dos beneficios de se consumir um produto organico e das atividades
agroecoldgicas, conforme grafico 3.

46%

SIM MAD
GRAFICO 3- Conhecimento dos produtos organicos
Fonte: Dados gerados pela pesquisa de campo (2015)

Para Godoy e Anjos, 2007, as feiras se mostram como um eficiente canal de
comercializacdo para o0s pequenos produtores. Elas desempenham papel
fundamental na consolidagao econémica e social da agricultura familiar, provocando
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mudancas e reconversao no setor de pequenos e médios agricultores. Além disso,
complementam os grandes varejos com base em atributos como oferta de produtos
organicos, pequenas quantidades, produtos diferenciados, entre outros.

Conclusoes

Nesta pesquisa, desenvolvida na feira livre do municipio de Picui-Pb, conclui-se que
os feirantes ndo sabem da origem dos produtos (frutas, verduras e folhosas)
comercializados, adquirindo-os muitas vezes de atravessadores advindos do Ceasa
Campina Grande-PB, bem como, muito deles, ndo tem conhecimento de producao
organica e praticas agroecolégicas ndo demonstrando preocupacao com a saude
dos consumidores. Uma pequena quantidade de feirantes produzem seus produtos
a serem comercializados, com maior frequéncia em periodos de precipitacdes
pluviométricas. Portanto, sendo assim, necessaria uma conscientizacao para
comercializacao de produtos organicos nesta feira livre.
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